	Resultados selecionados
	Escritórios brasileiros
	Demais escritórios*

	Plano estratégico de marketing
	52%
	62%

	Orçamento dedicado
	59%
	66%

	Mensuração da efetividade das ações empreendidas
	36%
	28%

	Terceirização de atividades de marketing
	46%
	41%

	Marketing percebido como “importante” pelos advogados
	86%
	78%


* Somatório dos resultados para Argentina, Chile, Colômbia, México, Peru e Venezuela.







